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i BRAND BOOK

Wprowadzenie

Mysl, ktora nam przyswieca juz od 2006 roku
to Focus on quality. Wsparlismy tysiace firm
w konsekwentnym dazeniu do udoskonalania
oferowanych produktow. Dysponujac wieloletnim
doswiadczeniem, specjalizujemy sie w swiadczeniu
takich ustug jak selekcja, sortowanie, naprawa
detali, komponentow oraz wyrobow gotowych.

Tworzymy miedzynarodowa siec¢, a swojg renome
zawdzieczamy duzemu dosSwiadczeniu oraz
tysigcom zadowolonych Klientéow z kazdego
zakatka Europy i niemal z kazdejbranzy.

Zapewniamy profesjonalna obstuge, doste-
pnadla Panstwa 24 godziny na dobe dzieki, ktorej
nasi Klienci sa w stanie wyeliminowac zbedne
koszty, oszczedzajac zarowno czas, jak i zasoby.
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Przeprowadzajac kontrole jakosci, odcigzamy
pracownikow i umozliwiamy efektywny rozwoj
przedsiebiorstwa. Nasi pracownicy sa specjalistami
w swoich branzach, ktorzy regularnie uzupetniaja
Swoja wiedze poprzez roznorodne szkolenia. Dzieki
nowoczesnemu zapleczu technicznemu, ktore
posiadamy, mozemy zagwarantowac, ze nasze
wyroby sa zgodne z najnowszymi standardami oraz
wytycznymiKlienta.

Z mysla o jakosci staramy sie nieustannie rozwijac
idociera¢ do coraz wiekszej liczby nowych
Klientow. Sukcesywnie rozszerzamy zakres naszych
dziatan, anasze zagraniczne oddziaty powstaty juz
naterenie wielu krajow: Rumunii, Stowacji, Czech,
Serbii, Wegier, Wielkiej Brytanii, Butgarii, Stowenii,
Macedonii, Wtoch, Turcji, Hiszpanii, Niemiec.
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ZNAK GRAFICZNY

Celem spotki jest jasna i spojna identyfikacja
wizualna. Jako, ze logo jest nieodtaczng czescia nasze)
marki, dlatego niezwykle istotne jest przestrzeganie
zasad dotyczacych jego publikacji. Moze byc
stosowane na roznorodnych nosnikach iw dowolnych
ekspozycjach, jednak zawsze nalezy uwzglednic pole
ochronne oraz przestrzegac ustalonych przez nas
zasad kolorystyki.

Logo jest powszechnie umieszczane na wszystkich
materiatach przeznaczonych do druku oraz publi-
kowanychw Internecie.

Logo SGP GROUP w wersji podstawowej zbudowane
jest ze znaku graficznego umieszczonego w srodku
uktadu typograficznego. W polu bazowym sygnetu
osadzona zostata grafika kota zebatego. Napis
"OUTSOURCING GROUP’, oddzielony poziomym
separatorem jest dodatkiem do naszego logo. W logo
wystepuja dwa kolory: pomaranczowy i kontrastujacy
Znim ciemny niebieski.

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY




LOGO W WERSJI PODSTAWOWEJ

Logo z claimem to forma identyfikacji marki, ktora jest
podstawowa oraz obowigzujaca uzywana we
wszystkich materiatach publikowanych.

UZUPELNIAJACA WERSJA LOGO

Logo z claimem oraz motto firmowe stanowi
uzupetnienie dla logotypu podstawowego.
Wykorzystywany gtownie w materiatach
publikowanych dla mediow spotecznosciowych.

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY

#focus on quality




SYGNET

Jest symbolem sedna dziatalnosci spotki. Element
bazowy jest otwarty co oznacza otwartosc na
ekspansje i pogtebianie specjalistycznej wiedzy. Koto
okreslawszechstronnosc naszych ustug.

Sygnet spetnia funkcje pomocniczg podczas
tworzenia projektow oraz brandowania materiatow,
ktore posiadaja niewielkie pole zadruku
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ZASTOSOWANIE







POLE OCHRONNE

Pole ochronne definiuje obszar wokot znaku,
na ktorym nie powinny byc umieszczane zadne formy
graficzne, ani dodatkowe teksty. Minimalne pole
ochronne podstawowego logo marki SGP GROUP,
wytyczanejest przez pole sygnetu.

X = pole ochronne

T xi4

o x/a

| x/a

0 x4

O xi4

x/4

_OUTSOURCING COMPANY .

0 x4

x/4

_OUTSOURCING COMPANY

#focus on quality




MINIMALNA WIELKOSC LOGO

- Minimalna wielkosc logo okresla jego najmnigjszy
mozliwy do reprodukcji format, zaktadajac najwyzsza
Jjakosc druku.

- Logo w minimalnej wielkosci nalezy stosowac tylko
wwyjatkowych przypadkach i nigdy nie wolno go
zmniejszac.

- Zmniejszenie logo oraz sygnetu spowoduje utrate
czytelnoscinapisow oraz detaliw nich zawartych.

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY
14mm

T4mm

SGPE2GROUP

<

4mm

SGPE2GROUP

SGPE2GROUP

14mm




NIEDOZWOLONE ZASTOSOWANIE
LOGO WERSJA PODSTAWOWA

1. Stosujac logo na biatym tle nigdy nie podkreslac
biatego polaw zaden sposob.

2. Nie zmieniac wielkosci, proporcji i uktadu
elementow logo.

3. Nie stosowac samodzielnie napisow (w formie
logotypu) bez symbolu graficznego.

4. Nie znieksztatcac i nie obracac¢ logo w zaden
SPOosoOb.

5. Nie stosowac¢ samego sygnetu (uzycie jest
dozwolone tylko w niektorych przypadkach)

. | sGpie SGPISGROUP |

OURCING COMPANY /OU‘I'ﬁRCING COMPANY

[®SGPGROUP  SGPGROUPL®

/wrsﬁncmc COMPANY /ou*rﬁncmc COMPANY

S SGP
® ZRour M
SGP
s SGPGROUP /;M
/mURCING COMPANY TSOURCING COMPANY
_SGPT_gibtr
ouP
SG
. SGPISGROUP  _SPiegag
TSOURCING COMPANY NG COMPA Ny
5 /E/




NIEDOZWOLONE ZASTOSOWANIE
LOGO WERSJA ROZSZERZONA

1. Stosujac logo na biatym tle nigdy nie podkreslac
biatego polaw zaden sposob.

2. Nie zmieniac wielkosci, proporcji i uktadu
elementow logo.

3. Nie stosowac samodzielnie napisow (w formie
logotypu) bez symbolu graficznego.

4. Nie znieksztatcac i nie obracac¢ logo w zaden
sposob.

5. Nie stosowac¢ samego sygnetu (uzycie jest
dozwolone tylko w niektorych przypadkach)

SGPE2GR SGPE2GROUP

1. ouTSoU G COMPANY OUTSOURCING€OTPANY
f#fo on qua #fscus on quality
OUTSOURCING COMP, #focus on quality
2. SGPLeGROUP

#focus on quality S

[®SGPGROUP~  SGPGROUP}® -

OUTSOUREING COMPANY OUTSOURCING-€OMPANY
#focus on quality #focus on quality

3.
#focus on quality
SGPI=GRONe -
4. QUTSOURNGLTTNPANY
#focus on quality
5. #focus on quality .

#foccus on quality




Tto biate Tto w kolorystyce podstawowej Tto w kolorystyce uzupetniajacej

SGPE2GROUP SGPE2GROUP SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY

STOSOWANIE LOGO NA ROZNYCH

TLACH Tto jasne jednolite niskonasycone Tto jasne jednolite wysokonasycone  Tto jasne niejednolite

Logo w podstawowej kolorystyce moze wystep-

owac tylko natle biatym, w kolorystyce podstawowej SGPL..:GROUP SGPL‘.GROUP SGPL..GROUP

i uzupetniajacej

OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY
W pozostatych przypadkach nalezy skorzystac
z biatej lub czarnej wersji logo w zaleznosci
od jasnoscitta, naktorym ma sie znajdowac. Tto ciemne jednolite niskonasycone  Tto ciemne jednolite wysykonasycone Tto ciemne nigjednolite

SGPE2GROUP SGPE2GROUP SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY

Tto jasne strukturalne Tto ciemne strukturalne Tto metaliczne

SGPE2GROUP SGPE2GROUP SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY OUTSOURCING COMPANY

Tto jasne z grafika Tto ciemne z grafika

- sGPieGRoup YT I

OUTSOURCING COMPANY - ] ING CO
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KOLORYSTYKA







PODSTAWOWA KOLORYSTYKA
LOGO

Elementy logotypu posiadaja dwa kolory, ktore
uznane sa za podstawowe i wiodace w kazdym
nowo powstajacym projekcie graficznym. Niebieski
dla napisu SGP GROUP, OUTSOURCING COMPANY
oraz okregu znajdujacego sie w sygnecie.
Pomaranczowy dla sygnetu oraz separatora
pomiedzy napisami.

W celu standaryzacji, kolory przedstawione zostaja
we wszystkich popularnych paletach uzywanych
w Internecie oraz poligrafii.

Niebieski

C100 M100 Y0 BO
R46 G49 B146
#2e3192
PANTONE P 99-16C
RAL 5002

Pomaranczowy

COM73Y89 BO
R245 G106 B52
#f26a34

PANTONE P 40-80C
RAL 2008

GPESGROUP

OUTSOURCING COMPANY



A4
WERSJE ACHROMATYCZNE LOGO

W identyfikacji wizualnej dopuszczalne jest uzywanie
logo w wersji achromatycznej. Zestawienie wszystkich
wersjiachromatycznych Sygnetuilogo.

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY

A4

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY
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TYPOGRAFIA
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LOGO

Czcionka, ktoéra znajduje sie w logotypie to Adobe
Myriad w wersji Pro, odmianie Condensed. Jest
tojednoelementowy bezszeryfowy kroj pisma
zaprojektowany w 1992 roku przez Carol Twombly
i Roberta Slimbacha dla Adobe Systems.

Ksztatty liter sg otwarte, a nie "ztozone’ jak w XIX-
wiecznym groteskowym modelu bezszeryfowym,
apochylona forma jest "prawdziwa kursywa" oparta
na pismie recznym. Litera 'g" jest jednopietrowa,
a litera "M" ma pochyte boki na wzor rzymskich
kwadratowych liter. Jako rodzina przeznaczona dla
tekstu gtownego i inspirowana tradycyjnym drukiem
ksiazkowym, zawiera cyfry tekstowe, atakze cyfry
liniowe nawysokoscikapitalikow.

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY

Myriad Pro Cond
Aa Qq Rr
Aa QqRr

abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz

1234567890



TEKST LANY

Do tekstu lanego zawartego w materiatach
reklamowych i biurowych zalecamy uzywac
czcionki Google Fonts z rodziny Raleway
w roznych jej stylach w zaleznosci od potrzeb.

Raleway to elegancka rodzina bezszeryfowych
krojow pisma. Poczatkowo zaprojektowany przez
Matta Mclnerneya jako pojedyncza cienka
czcionka, zostata rozszerzona do rodziny 9
grubosci przez Pablo Impallari i Rodrigo
Fuenzalida w 2012 roku iiKerned przez Igino
Marini. Doktadny przeglad ikursywa zostaty
dodane w 2016 roku. Jest to czcionka typu display
face, a pliki zawieraja zarowno cyfry w starym
stylu, jak i cyfry podszewkowe, standardowe
iuznaniowe ligatury, kompletny zestaw znakow
diakrytycznych, a takze alternatywe stylistyczna
inspirowang bardziej geometrycznymi krojami
bezszeryfowymi nizdomyslny zestaw znakow
inspirowany neogroteska.

W celu uzyskania dostepu do czcionki prosimy
wystac zapytanie do Dziatu Marketingu (mail:
marketing@sgpmedia.eu)

Przyktady uzycia czcionki w projekcie

Czcionka Raleway oraz jej style

THIN

BLACK WERSALIKI

ITALIC

BOLD

BLACK

MEDIUM

LIGHT

BOLD ITALIC

REGULAR

Raleway
LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

Lorem ipsum dolor

LOREM 1

Lorem ipsum dolor

#0870543210

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.




TEKST W NAGLOWKACH,
TYTULACH | HASEACH

Do tekstu lanego zawartego w materiatach
reklamowych i biurowych zalecamy uzywac czcionki
Google Fonts zrodziny Raleway.

Hasta - w wiekszosci przypadkow bedzie to Raleway
Bold pisane wersalikami.

Nagtowki - dla wyszczegolnienia nagtowkowych
elementow tekstu zalecane jest uzywanie Raleway
Medium lub Regular, w zaleznosci od kompozydji
projektu.

Tytuty - dla wystepujacych w tekscie tytutow zaleca
sie uzywania Raleway Regular.

nagtowek
hasto \ \
—

tytut

hasto



CYFRY

Do cyfr zalecamy uzywac czcionki Google Fonts
zrodziny Roboto, w roznych jej stylach, w zaleznosci
od potrzeb.

W celu uzyskania dostepu do czcionki prosimy
wystac zapytanie do Dziatu Marketingu (mail:
marketing@sgpmedia.eu)

Czcionka Roboto cyfry oraz jej style

#123456/7890
#123456/7390
#1234567890
#1234567890
#1234567890
#1234567890
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ELEMENTY
GRAFICZNE







IKONY DO SOCIAL MEDIOW

Zestaw ikon uzywanych do social mediow. W wersji
oryginalnej oraz w negatywie. Mozliwe jest rowniez
uzywanie ich w kolorze podstawowym i dodat-
kowym, w zaleznosci od kompozycji grafiki, w ktorej
zostang uzyte.

W celu uzyskania dostepu do materiatow zawartych
na tej stronie prosimy wystac zapytanie do Dziatu
Marketingu (mail: marketing@sgpmedia.eu).

oryginat

f OV P JOOINA

negatyw

OOO0RNPO6AODO

kolor szary

kolor podstawowy

f
f

kolor uzupetniajacy

© (o

¥y P
O®
¥y P
O®

@ Q&
@0 @

OO0 00
65 65
O Oa

f
f



=l
2 )
a vo_;_ ..(ﬁ.!\w mw\uﬂ\..b Al
b o Wl OF & @

S 5

& @

W E e &

=
O

<

=
-

© nt

e—

Przyktadowe zestawy grafik wektorowych, ktore
mozna uzy¢ w projektach graficznych. Styl
piktogramu powinien by¢ podobny do prezen-
towanych tzw. lineicons.

W celu uzyskania dostepu do materiatow zawartych
na tej stronie prosimy wystac zapytanie do Dziatu
Marketingu (mail: marketing@sgpmedia.eu).

PIKTOGRAMY

@ &

gr \}
S

(

O E [

piktogramy kontaktowe




GRAFIKI UZYTKOWE

Zestaw grafik uzytkowych, ktore uzywane saw pro-
jektach marki.

W celu uzyskania dostepu do materiatow zawartych
na tej stronie prosimy wysta¢ zapytanie do Dziatu
Marketingu (mail: marketing@sgpmedia.eu).
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OZNACZENIE
MATERIALOW







MATERIALY BIUROWE

Przyktady materiatow biurowych uzywanych
wewnetrznie przez marke.

notes A4 kubek
katalog A4
papier firmowy
>
-

2
N\
=

(o]
(=]
o

o o

A\ |
‘Lwizytéwki
o

s
R ulotka A4

ulotka DL

koperta

dtugopisy



MATERIALY REKLAMOWE

Przyktady materiatow reklamowych uzywanych
wewnetrznie przez marke.

Nadruki na materiale realizowane sa zgodnie
zindywidualnymiustaleniamii potrzebami.




Stoisko indoor

SGPE2GROUP

|| " ouTsowncns comrasy

SGPISGROUP

CAITEOURCING SOMPARY

SGPESGROUP $EET

OUTSOURCING COMPANY ON QUALITY

E-1FOCUS

MATERIALY REKLAMOWE

Stoisko reklamowe, ktore uzywane jest nawszelkiego
rodzaju targach oraz wydarzeniach.

Stoisko outdoor

//SGPISGROUP — //SGPI®GROUP

|| corrsoumcins comriy || cormsoumcues coamny

P FOCUS| ' #EEE

ON QUALITY | ) ON QUALITY



MATERIALY REKLAMOWE

Materiatem, ktory opisuje zarys marki oraz sektory jej
dziatalnosci jest katalog wszystkich spotek. Uzywany
wewnetrznie do szkolenia nowych pracownikow oraz
zewnetrznie w celach reklamowych iinformacyjnych.

PHILIFS

SEPEGROUP

-
m
3
-
‘..
b o

: SORTING

"Bl RESIDENT SERVICE

'-
ON QUALITY o —

006 - 4700 - 3000

10000000 -

n




Stopka mailowa

ETEE
MATERIALY CYFROWE
Przyktady materiatow publikowanych w sieci
Internet. Elementy uzywane w mailach stuzbowych,
postach na mediach spotecznosciowych.
SGPL*GROUP

q)

=
OATSOURING COMPRNY

SGPE2GROUP

GUTSOURCING COMPRNY




MATERIALY CYFROWE

Elementy znajdujace sie na portalu Facebook, czyli
tto oraz zdjecie profilowe sa wymienialne. Spotka
SGP Media tworzy grafiki oraz udostepnia je dla catej
marki.

To samo dotyczy portalu Instagram - uzywamy
spojnego zdjecia profilowego a relacje opisujemy
ikonami przedstawionymina stronie 24.

Facebook cover
Facebook

#focus on quality

SGPLeGROUP
"""""" ™ | SGP Group

Facebook ID photo
Instagram ID photo

Instagram

sgpgroup Cbervy Wyalij wiacamo ¢

Posty: 273 694 abservpcych bmerwovwani: 1376

SePgroup
5

m POSTY

ikony relacgji

LinkedIn cover
LinkedIn

#focus on quality

SGPI2GROUP

P rre—

SGP GROUP OUTSOURCING COMPANY

Focus on qu.

Wiecej informacji &

Glawna @ na Publikacje Oferty prac Osaby

LinkedIn ID photo




MATERIALY CYFROWE

Posty publikowane na portalach Facebook
oraz Instagram powinny mie¢ spojna, okreslong
wizje graficzna. Uzywamy elementow graficznych,
ktore sg umieszczone w programie Canva.

Zdjecia

Zdjecia uzytkownika SGP Group Oznaczone zdjecia AlbL

SEPLEEATIR

MNa czym pualega
frezowanie CNG?

m

GFZGRAUP

Na czym polega
obrobka CNC?

SSRIZLATR

Szkolimy
sie dla Was




SGPI2GROUP

OUTSOURCING COMPANY

MATERIALY CYFROWE
Szablon prezentacji stuzacy jako wzor dla tworzenia TYTUL SLAJDU

nowych publikacjiw programie PowerPoint = Lorem Ipsum

| orem Ipsum

TYTUL
SLAJDU

SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY




OZNACZENIA SAMOCHODOW

Przyktady oznaczenia samochodow stuzbowych |

SGPI=GROUF

&3 *GRIL

SGPI*GROUP
camess e
WWW.SgRGroup eu

- — -
o
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ZASADY
KOMUNIKACJI




> i
S



PODSTAWOWE ZASAD DOTYCZACE
KOMUNIKACJI MARKI

Zasady dotyczace komunikacji markiz odbiorcami

B \X/ przypadku tworzenia wtasnych materiatow graficznych w celu potwierdzenia
prawidtowego zastosowania identyfikacji wizualnej, prosimy o przestanie projektu
na adres e-mail: marketing@sgpmedia.eu.

B Nie zaktadamy samodzielnie kont w mediach spotecznosciowych. Konta
te sa zaktadane przez Dziat IT (mail: it@sgpgroup.eu), ktory udziela dostepu. W razie
potrzeby mozna zgtosic prosbe o zatozenie konta, jednak nie dziatamy nawtasna

reke.

B Nie dokonujemy samodzielnych zmian w ogolnodostepnych materiatach
graficznych. W celu uzyskania dostepu do wybranego pliku (oferty, prezentacji itd)
prosimy wystac zapytanie do Dziatu Marketingu (mail: marketing@sgpmedia.eu)
i dopierowtedy mozna dokonac edydgji trescizgodnie z potrzebami,

B Zapotrzebowanie na nowe materiaty graficzne lub ich aktualizacje wysytamy
do Dziatu Marketingu (mail. marketing@sgpmedia.euw).

B Korzystamy wytacznie z materiatow graficznych dostepnych w folderach
udostepnionych przez Dziat Marketingu.

B Obowiazuje ustalony dresscode podczas uczestnictwa w wydarzeniach takich
Jjak targi, konferencje lub na spotkaniach biznesowych. Nalezy pamietac, aby
zachowac formalny, schludny wyglad i dostosowac swoj ubior do wydarzenia,
w ktorymuczestniczymy.






SGPE2GROUP

OUTSOURCING COMPANY




